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1 EDITO

MIX BEAUTY, LE VERITABLE CONCEPT STORE BEAUTE

Al origine de ce concept: Aldjia Ait-Meddour une jeune femme
qui a eu l'idée de réunir en un seul espace les meilleurs produits
et services beauté pour tous, hommes comme femmes, toutes origines eth-
niques confondues (caucasien, afro-caribéen, maghrébin
ou asiatique aucun profil n'est délaissé).

La fondatrice de cette enseigne
s'est donnée pour défi de pro-
mouvoir le métissage culturel et
de ce fait, rendre son point de
vente cosmopolite. En effet, I'idée
de ce concept est née de son ex-
périence personnelle. Aldjia, ré-
vait d'un lieu unique ou elle pou-
vait retrouver a la fois son coiffeur,
sa manucure, son esthéticienne et
sa boutique de cosmétique.

En mars 2010, le premier concept-
store Mix Beauty se matérialise
en région parisienne. Cet espace
englobant une boutique, un sa-
lon de coiffure, un nail-bar et un

spa accompagné d'un conseil
en image a été congu comme
un véritable parcours d'initia-
tion et de découverte donnant
a chaque univers une scénogra-
phie différente selon sa fonc-
tion.

L' expérience revét un caractere
a la fois pratique et ludique, tres
appréciée des clients.

Des son lancement, Mix Beauty
rencontre un véritable succes
aupres des consommateurs. Les
professionnels du secteur et les
médias, quant a eux, lui recon-
naissent une parfaite [égitimité.
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RENCONTRE

AVEC LA FONDATRICE

AIT-MEDDIOUR

Derriere le concept Mix Beauty,
une femme discrete qui sait faire
marcher son affaire avec beaucoup
de pragmatisme et de profession-
nalisme. Dorigine Kabyle, Aldjia
AIT-MEDDOUR  a vécu dans
Sfamilial et
tres  cosmopolite et

un environnement
amical

polyglotte.

Avec sa meilleure amie sé-
négalaise avec laquelle elle
partageait la passion de la
beauté, elles se sont senties
bien des fois frustrées dans
leur virée shopping et bien-
étre par le manque d'offres de
produits pour leurs beautés
si différentes . Et surtout de
ne pas pouvoir partager en un
méme lieu leur journée beauté
(coiffure , make -up , soin , etc
) s' ajoutait a leur frustration.

Une idée, dés lors, a germé
dans la téte de |'ambitieuse
Aldjia. Apres une maitrise en
marketing et gestion des entre-
prises en affaires internationales
, elle se spécialise en
faisant un  MBA de
management et marketing de
luxe avec son concept bien en
téte . Elle crée alors ,le 1er

concept  store de beauté
globale  en France , MIX
BEAUTY ,en mars 2010 au

Centre Commercial Les Ar-
cades a Noisy-le-Grand, dans

le but d'offrir une boutique, un
salon de beauté, un Nails Bar et
un Spa dans un seul et méme
lieu. En 2012, Aldjia inaugure
son deuxiéme espace au Centre
Commercial Créteil Soleil, la troi
-sieme boutique au Centre
Commercial d'Evry et la
quatrieme a Paris Rivoli. Aldjia
ne s'arréte ni de travailler, ni de
penser au développement de
son entreprise génératrice d’
emplois , de diversité dans les
équipes et de professionnalisme

LA
BEAUTE
GLOBALE"

Aujourd’hui, son ambition est d'ouvrir tous les deux ans un
concept store en France, d'avoir des franchises dans les
Dom Tom et a l'International.
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LUNIVERS

MIX beEAUTY
OFFRE MIXTE

Mix Beauty c'est une boutique, un salon de coiffure, un nail bar et un
institut qui cohabitent sous le méme toit. Une offre globale et com-
pléete qui simplifie le shopping et assure un gain de temps trés ap-
préciable a une clientéle urbaine. Chez Mix Beauty, chaque client
est considéré dans sa globalité et accompagné dans toutes les étapes
de sonrituel beauté. Il peut y expérimenter un relooking complet, faire
son shampoing et s'accorder une pause bien-étre, tout ceci en moins
d'une journée et sans changer d'adresse.

CLIENTE MIXTE

Mix Beauty c'est une adresse qui tient compte de toutes les diffé-
rences : homme ou femme, jeune, adulte ou sénior, de type caucasien,
afro caribéen, maghrébin ou asiatique. En bref, un concept qui ouvre
les «niches» dans lesquelles les consommateurs étaient enfermés
jusqu'alors, tout en offrant a chacun des produits et services a la carte.

EQUIPE MIXTE

Chaque store est animé par une dizaine d'experts d'origines cosmo-
polites. Chacun maitrise les techniques de coiffure pour tous les types
de cheveux, le soin et le maquillage de tous les types de peaux (euro
- péen, afro caribéen, oriental, asiatique). Un savoir-faire provenant
de leur formation, de leurs expériences et de la transmission de
savoirs organisée avec les marques partenaires.

DESIGN MIX

Chaque détail, chaque univers, est pensé pour faire vivre une expérience unique.
Tout d'abord, la décoration fagon loft et I'ambiance funky de |'espace de vente vous
saisissent des l'entrée, I'atmosphere trendy combinée a I'offre de cosmétiques pointus,
suscitent invariablement 'admiration. Le salon de coiffure vous accueille ensuite dans un esprit
boudoir trés chic : de larges fauteuils lounge en cuir et un festival de lustres baroques noirs se
refletent dans les miroirs qui encadrent toute la largeur de |'espace. Les mini téléviseurs a écrans
plats individuels permettent a chaque client de visionner, a sa convenance, clips vidéo,
démonstrations de relooking, promo-annonces ou ses programmes TV préférés. Un luxe digne d'
une premiére classe | A découvrir également, un nail bar niché dans une déco pop et des cabines
de soin dont le calme et la volupté contrastent avec I'animation des autres espaces.
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L'ambiance chic factory abrite une large palette de pro-
duits capillaires, de maquillage et de soins sélectionnés
par la fondatrice elle-méme selon un cahier des charges
strict. Ne sont en effet référencées que les marques haut
de gamme, innovantes, efficaces, de qualité incontes-
table et ayant une véritable valeur ajoutée.
L'assortiment est un parfait équilibre entre des signa-
tures désormais célebres en France ou a I'étranger et
de jeunes labels tres prometteurs.

Mix Beauty complete I'offre avec sa propre marque
d'extensions capillaires, de perruques et de maquillage.
Enfin, un make-up bar est dédié aux tests de produits et
aux prestations de maquillage.

Le concept store d'Evry accueille en plus le premier bar
a sourcils de I'enseigne, de plus, Mix Beauty a mis a dis-
position depuis peu le bar a sourire dans toutes ses en-
seignes.
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L'UNIVERS

NMLIX BEAUTY

lﬂﬁH?L i

MAKE-UP

L'espace de maquillage laisse place a
de grandes marques de renommées
mondiales. Les make-up artists de Mix
Beauty sont de véritables profession
-nelles du maquillage restant a la
disposition de leur clientele pour
sublimer leur beauté et leur offrir un
maquillage  adapté a toutes les
carnations.
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LUNIVERS

MIX BEAUTY

Neily B
& PEDISPA

Inspiré des célébres bars a ongles amé-
ricains, le bar a ongles et le Pedispa Mix
Beauty dévoilent un écrin glamour a la dé-
coration design. Une ambiance « idyllique »
pour s'y faire chouchouter a sa guise mains
et pieds ... Le Nail bar et Pedispa proposent
au choix des soins express ou complets, de
quoi répondre a toutes les envies et besoins.
L'endroit est un véritable petit bijou,

un boudoir ultra cosy pour se délasser ...

Lo B
A SOURCILS

Exclusivement dédié a la beauté du
regard, notre concept unique, pro-
pose une large palette de soins visant
a sublimer les yeux pour redonner une
harmonie au regard et un équilibre au
visage. Tous les « Brow Artists » chez Mix
Beauty sont des professionnelles, rigou
- reusement  formées a l'art de
sculpter les sourcils et de sublimer le
regard.
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L ELEGANCE

LE LUXE,
LE CONFORT COsV

h

ET LA MODERNITE ;
DES ESP‘@Q_ES'

LE SALON

Le client riverain, la parisienne ravie de s'évader
une journée ou le cadre supérieur trés pressé,
entre dans le boudoir de Mix Beauty comme on
entre dans le salon de beauté d'un grand hotel. Le
choix des prestations est vaste : les classiques |,
shampoings, coupes, colorations, permanentes et
les plus pointus lissages brésiliens et coréens, les
extensions a froid, les tresses africaines , le dres -
sage de locks ou I'entretien de la barbe . L' équipe
de coiffeurs maitrise tous les types de

cheveux .Des coachs en image offrent
également des services sur-mesure, allant du
simple conseil en harmonie chromatique au
relooking complet.

Le boudoir, I'évasion de la parisienne...

%




LES

ADRESSES,

MIX BEAUTY
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LES

ADRESSES

MIX BEAUTY

CCIAL LES ARCADES

NOISY-LE-
GRAND

Le flagship store historique a jeté I'ancre a tout juste 15 mi-
nutes de Paris, au sein du centre commercial Les Arcades
de Noisy-le-Grand. Idéalement situé a la sortie de la gare
RER. Ce premier espace bénéficie d'une surface confortable
de 265m?2 et attire deés I'ouverture une clientéle trés mixte:
tous les genres, toutes les générations, de toutes origines
ethniques, y trouvent des réponses adaptées a leurs besoins.

CCIAL CRETEIL SOLEIL

CRETEIL

Ouvert en Février 2012, moins de deux ans aprées |'inau-
guration de la premiére adresse, le second concept store
s'étend sur 175m2 dans le centre commercial Créteil
Soleil, tres convoité par les plus grandes marques. Stra-
tégiquement localisé a proximité d'une des principales
portes d’'acces et directement desservi par la ligne 8
du métro , I'espace profite également d'un trafic
important.

CCIAL EVRY2 EVRY

Pour I'implantation de son 3éme concept store en mai 2014,
Mix Beauty choisit Evry, une banlieue cosmopolite avec
une forte concentration de population afro-caribéenne .
Grace a un emplacement stratégique a proximité de la
place du centre ville et des dessertes de transports en
commun, I'enseigne profitera du trafic du centre commercial
Evry 2, un des plus importants d'lle-de-France avec un flux
estimé a 21 millions de visiteurs par an.

RUE DES LAVANDIERES SAINTE-OPPORTUNE

PARIS RIVOLI

Aprés avoir ouvert ses trois premiéres boutiques dans des
centres commerciaux, Mix Beauty a investi en juillet 2016 le
quartier de Rivoli avec sa premiéere boutique en plein coeur de
Paris. C'est rue des Lavandieres Sainte-Opportune que I'en-
seigne a posé ses palettes, dans une boutique de 200 m2 a
I'esprit trés chic et moderne.
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LES

ATELIERS

LWLE_%RS—

Des ateliers de découverte et d'initiation gra-

tuits sont programmeés régulierement le jeudi.

Tous les premiers jeudis du mois, Mix Beauty

accueille a tour de role dans ses boutiques un

atelier Make-Up gratuit animé par une de nos
expertes en maquillage.

LES PRIVILEGES

FIDELITE MIX BEAUTY
-10% Offerts par tranche de 150 euros d'achats.

JEUNES
-20% Offerts aux étudiants de moins de 20 ans
sur les prestations de coiffure.

FIDELITE CENTRE COMMERCIAL
Réduction aux titulaires des cartes
MA PLAGE AU SOLEIL ARCADIENS et EvrylP

LES ATELIERS

Une fois par mois, Mix Beauty organise un
atelier coiffure gratuit, animé par 'une de
nos expertes et spécialiste du cheveu naturel.
Au programme : découverte des dernieres
tendances, démonstrations, tests de presta-
tions... Une véritable aubaine pour les clientes
qui profitent ainsi de tous les conseils et
astuces capillaires.

IKEA
-10% Offerts aux titulaires de la carte
IKEA Family.

GROUPE SERENITE
-15% Offerts aux titulaires de la carte Priviléges.

ENTREPRISES

-10% Aux entreprises partenaires implantées aux
Arcades, Créteil Soleil et Evry 2.



COMMUNAUTE

L'aventure Mix Beauty est suivie par une centaine de blogueuses influentes.
Les fideles sont aujourd'hui de véritables partenaires.
Par ailleurs, séduites par le concept, des leaders d'opinion sont devenus am-
bassadeurs de |'enseigne. Parmis eux, Honey Shoy, GuewenGlossy, Vonooh,
Ashleyoo ou encore la sublime Morgane Théresine Miss Guadeloupe 2016
et 3éme dauphine de Miss France 2017.

@morganetherisine @vanooh
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PRESENCE DIGITALE

UN
Site E-SHoP

EN PLEINE EXPANSION

(PRODUITS CAPILLAIRES,
MAKE-UP, TUTOS, UNVERS MIXTE)

Quvert le 1Ter janvier 2013, I'e-shop
reprend les codes qui font le suc-
ces des concepts stores Mix Beauty:
modernité, confort de navigation, mixité
de l'offre et services premium. Entre pro-
duits capillaires, maquillage, soins et ac-
cessoires, |'internaute retrouve toutes les
marques référencées dans les magasins

physiques. Loffre de services est éga-
USSE lement large : Livraison en 48h (pour la
FERI France) ou retrait en magasins, garantie,

0€ D'ACH; ! : LS
services apres-vente, conseils d'experts,

diagnostics en ligne, newsletters, bons
RMakeUP . = cadeaux, réservation de prestation et sé-
lection shopping par type de budget.

NOUVEAUTES

Avec un panier moyen s'élevant a 58,28¢,
une moyenne de 30 000 visites par mois
(en 2018) et une livraison internationale,
I'e-shop Mix Beauty est un point de vente
a part entiere incontournable pour
les marques partenaires. En mai 2017,
Mix Beauty a mis en ligne une
nouvelle version de son site internet. Le
nouveau site propose une interface
particulierement esthétique pour
présenter les produits, les derniéres
nouveautés mais aussi les tutoriels
réalisés par les équipes Mix. Linternaute
peut également y retrouver une
présentation de la marque, de ses
valeurs et de ses 9 ans d'histoire.
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LES
RESEAUX SOCIAUX

Un compte Facebook, Twitter, Instagram et une
Chaque ouverture de nouvelle bou- chaine Youtube relayent en continu I'actualité de
tique est accompagnée d'un lance- I'enseigne.
ment presse, d'animations en ma- Plus de 28000 fans (en mars 2021) suivent les

gasins et dans les galeries des news quotidiennes de Mix Beauty sur Facebook

centres commerciaux ainsi que . Plus de 22000 followers sur Instagram. Nous
de campagnes sur les ré- communiquons avec nos clients la ou ils se
seaux socCiaux. trouvent.

BEAUTY

mixoeautyparis IEEEEEN B8 -

Tospubications  38aBabomds 278 sharements

MixBoauty T concept tredebesu il salondecofur, it de
besuss, boutau... Rtruveznous P, Noiyl-Grand, e, By
BUYZUSAEN

‘ Mox Boouty GMIBEALTYpar -1 i
@
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LES

RECOMPENCES

. Prix Entreprendre 93 en 2010

. Lauréate du RDEP pour la création d'entreprise a potentiel
. Sélectionné pour le prix Enseigne d'Or 2013 par la Correspondance de I'Enseigne
. Sélectionné pour le prix Jeune Entrepreneur Trophé de |'économie en 2014

. Prix Spécial de 'UNOM au Trophé des Entrepreneurs Afrocréoles en 2014

o Lauréate d'initiative Essonne 2014

. Lauréate d'initiative Paris 2016

J Lauréate Talents de la création d'entreprise 2019
J Prix ambition de croissance Action'elles 2019

CONCOURS 3’

TALENTS Ghee

: de la création d'entreprise Ple
actionelles

2019 2019 2016
Prix ambition de croissance Talents de la création d’entrepise Paris Initiative Entreprise
Lauréate Lauréat

m
essonne

Un réseau. Un esprit

2014 —
Initiative Essonne 2014 2013
Lauréat Trophées des Ent. Afro-Créoles Enseigne d'Or
Prix spécial de 'UNOM Sélectionné par la correspondance
. o
LAUREAT =

RDEP prix

Réseau Entreprendre

2010 93
Lauréat du RDEP - 2010
Création d’entreprise a potentiel Prix Entreprendre 93
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NOS

PROJETS

MIX BEAUTY BOOSTERA
SES LIVRAISONS

GRACE A SON PREMIER SITE LOGISTIQUE

Mix Beauty prévoit |'ouverture de son premier en-
trepot dédié aux marchandises e-commerce. Une
équipe formée sera en charge de la gestion des
opérations du site. Cet entrepot satellite permet-
tra a Mix Beauty de servir ses clients plus rapide-
ment et plus efficacement et de répondre a la de-
mande croissante sur le secteur du e-commerce.
Depuis le lancement du site e-commerce Mix
Beauty en 2013, I'enthousiasme des clients ne fait
qu'augmenter d'année en année. En prenant le
temps d'écouter les besoins des consommateurs,
I'enseigne a su comprendre comment améliorer
ses services pour mieux les satisfaire. Louverture
de cet entrepdt dédié exclusivement aux com-
mandes Internet permettra d'aller plus vite et de

MIX BEAUTY
PREPARE LE LANCEMENT

proposer encore plus de services adaptés. Le
site accueillera tous les articles référencés par la
marque et qui plaisent aux clients. Louverture de
cet entrepdt représentera une deuxieme étape
vers le développement international du réseau lo-
gistique de Mix Beauty. Avec |'ouverture de cette
plateforme dédiée a la logistique, Mix Beauty
compte aller plus loin dans le développement
de son réseau logistique international. Grace a
I'expérience et au savoir-faire de son équipe, I'en-
seigne améliorera encore les services proposés en
se rapprochant de ses clients en raccourcissant les
délais de livraison.

DE SA MARQUE PROPRE

Apres 9 années sur le marché de la beauté

ethnique et aprés avoir obtenu aupres de
ses clientes une notoriété accrue, Mix Beauty est
en quéte de nouveaux horizons | De prescripteur
beauté a concepteur de produits de soins, c'est a
peu pres en ces termes que Mix Beauty annonce-
ra le lancement de sa premiere ligne en propre.
La marque dévoilera en effet en fin d'année, ses
différentes gammes de soins visage, capillaires et
maquillage haut de gamme a des prix attractifs.
Lelancementde samarque constitue une partieim-
portantedelastratégie de croissancedel'enseigne,
cette stratégie de développement apportera une
réelle valeur a la marque et créer une dynamique a
I'enseigne pourluidonnerunepersonnalité propre.

.
Cond

DEFINING
CREAM
| ereme de définition
. for shapely curls that move

pour des boutles bien
dessindes ¢f so0ples

waves (o ringlets
pour cheveur ondulés & bouc'és
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NOS

PROJETS

MIX BEAUTY
ALA CONQUETE

Do Monde ...

Mix Beauty se lancera a la conquéte
du nouveau monde. Mix Beauty a levé
un certain nombre d'interrogations
concernant l'avenir de I'enseigne qui
s'appréte a entrer dans une phase de
croissance soutenue d'ici les prochains
mois. A court terme, plusieurs ouver-
tures sont prévues en France dans
les plus grandes villes de I'hexagone
(Lyon, Marseille, Toulouse ou encore
Nantes) ou la demande est importante.
Par ailleurs, I'accent va étre mis sur
le développement du groupe au ni-
veau international et poursuivra son
expansion a travers le monde dans
des endroits clés, notamment avec
des premieres ouvertures prévues
en Martinique, Guadeloupe et sur
I"e de la Réunion, ou la demande
est de plus en plus accrue puisque
ces régions représentent aujourd'hui
plus de 20% des ventes Internet.

La redynamisation de la marque inter-
nationale de Mix Beauty passe par la
mise en avant des avantages compé-
titifs dont bénéficie le groupe, congue
pour répondre aux besoins de toutes
les consommatrices et consommateurs.
En faisant ses premiers pas a |'étran-
ger et avec louverture de fu-
tures enseignes a linternational.

MIX BEAUTY

fait la preuve de sa
volonté de laisser
une empreinte sur
fous les marchés du
monde ...»
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NOS

PROJETS

MIXBEAUTY,
FUTURE REFERENCE

DE LA FRANCHISE

Mix Beauty ne congoit pas son métier sans le
partage de son expérience, de son savoir-faire et
de ses valeurs, y compris humaines. Pour Mix
Beauty, la franchise nest pas juste un modéle éco-
nomique mais bel et bien un métier qui nécessite,
du temps, du travail, des moyens et de [humain.

UNE FUTURE

CENTRALE D’ACHAT

POUR SIMPLIFIER
LES ACHATS

De part cette volonté dexpansion et de dévelop-
I pement de franchises, il est devenu primordial au
groupe Mix Beauty qui compte actuellement 5
sites dont 4 maguasins et un site de vente en ligne,
de centraliser ses achats af in dobtenir de meilleurs
conditions commerciales. Une centrale dachat lais-
sera place a plusieurs avantages pour le groupe.

L'enseigne se veut garante de la réussite de ses
partenaires et met a leur disposition toute son ex-
pertise, et les services nécessaires pour y concou-
rir. L'illustration parfaite de cette volonté est la
démarche « testée et approuvée par I'enseigne
» puisque Mix Beauty met un point d’honneur a
tester toutes les nouveautés dans ses boutiques
avant de les soumettre a leur réseau avec la vo-
lonté de proposer un modele de succes dupli-
cable et pérenne.

e ACCROISSEMENT DE LA

MARGE COMMERCIALE

La centrale d'achat permettra de regrouper les
commandes et aidera a la négociation grace a la
forte demande des 5 sites du groupe.

¢ DIMINUTION DES RUPTURES DE STOCKS

La disponibilité instantanée des produits étant devenue
aujourd'hui un aspect essentiel, notamment sur inter-
net. Le groupe disposera a tous moments, de tous ses
produits afin d'approvisionner dans l'immédiat ses 5
sites.

¢ FACILITER LA GESTION

Les échanges avec les partenaires seront simplifiés
avec un seul interlocuteur et la tenue d'une compta-
bilité unique. En magasins également, la gestion des
stocks sera facilitée, grace a la diminution des zones de
stockage, la limitation des livraisons entre magasins, la
baisse des vols.
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LES

14 RAISONS
D’ADOPTER

MIX BEAUTY

1. L'offre la plus compléte du marché
2.. Un concept pertinent dans une société de mixité.
3.Une dlientele mixte dans laguelle vous retrouverez forcément votre coeur de cible.

4. Un panier moyen supérieur a la moyenne de 50€ en magasins et 55€ sur 'e-shop.

5. La réponse aux besoins actuels des consommateurs : des produits et des services de qualité, une image haut de
gamme, une économie de temps et d'argent.
6. Les codes d'un luxe démocratisé valorisant vos marques, vos produits et vos centres de distribution.
7. Un calendrier d'animations contribuant & créer du trafic et & booster votre chiffre d'affaires.
8. Une distribution intemnationale grace a la vente en ligne.
9. Des performances commerciales exceptionnelles méme en période de récession économique.

10. Une équipe d'experts de la vente et du service beauté réguliérement formée aux demiéres techniques.
11. Une entreprise de taille humaine offrant une meilleure réactivité et une étroite collaboration avec ses partenaires.
12. Une notoriété croissante et une image de marque positive.

13. Une entreprise primée

14. UN MIX GAGNANT!

ILS NOUS ONT FAIT
— CONFIANCE

LA Git Stafloine S @ KeraCare ) TR INOA KERaSTASE

noire (' Manss & Lime
ndtur(l
LISSFACTOR h.  ,°/ PROFESSIONNEL 4
L.REAL EL{R:\J PRAULMITCHELL, —>>" =28 Hinky Curly - o EUGENE PERMA %
§§é -
8 n_t_‘ _asiam \W:academie NOYA __. : B&E NUHALICIAM RBROW
; /A (il TRUECOLORS @
black Up MILAN Seeet BenNye LA Gt 55 @ylure

ET?

Oous

Corole Doglier ?‘{;\\MIELLE




« LABEAUTE
EN 360°»

s'm:;no&__isn VALE™,
b VACANCES BLAMOUR

«TOUTE LA BEAUTE
A PORTEE DE MAIN»

: AMOUR

| GLORIA
|'l'l\.IEQL.[)| JO}"’\IS{)N
MNE LAKE e
.\ CUSACK
peoere
OQUIVALAIT
BEAUTE rriyeradd
LES COMNSENS
PR DE BLACK LE,
VOYAGE
DECOUVRES _J‘ 7
LE PANAMA, 2 ‘f J '
: B
- COIFFURE

D LEGLAMOLUR PAESTE Fh HA
]

TOLES SOINE CHAMMONS i
ALK ACTHS DL BRESH

REST U1 TAMS RO CFS

« ATMOSPHERE RAFFINEE
ET PUR LUXE, UN ECRIN REVE »

r

Harie Ines R
s el an ehan

Rond
et :es';'.
s duo gapgnoant

Top mmft'k'
t‘l‘#dﬁn'

« M| X BEAUTY EST UN LIEU CHARGE
D'ELEGANCE DEDIE A LA BEAUTE DANS
SA PLUS GRANDE DIVERSITE» »
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DE QUOIRAVIR LES BEAUTYADDICT»
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MIX BEAUTY PARIS
9 RUE DES LAVANDIERES
PARIS 75001
TEL : 01 83 79 96 66
M : CHATELET - SORTIE 1
(LIGNES 1,74, 7, .11, 14 A, B, D)

MIX BEAUTY EVRY
CC EVRY 2 - NIVEBAU 1
91000 EVRY
WEL 01836161 77
RER D : EVRY-COURCOURONNES

Aldjia AIT-MEDDOUR - Fondatrice E-mail : Aldjia@mixbeauty.com Tél : 06.18.49.14.37 Fax : 01.58.84.48.13

MIX BEAUTY NOISY-LE-GRAND
CC LES ARCADES - NIVEAU O
93160 NOISY-LE-GRAND
TEL: 01 58 84 24 87
RER A : NOISY-LE-GRAND MONT D'EST

MIX BEAUTY CRETEIL
CC CRETEIL SOLEIL - NIVEAU 1
94000 CRETEIL
VEREREEL 49 56 95 90
M : CRETEIL PREFECTURE (LIGNE 8)





